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ANUNCIOS ANTIGUOS DE ESTILOGRAFICAS

El mapa del tesoro

i fuente de informacidn es
de la publicidad como ; .
Eiln’:l?::tlltible. It)llés aun si se trata de objetos antiguos o

- adrid
descatalogados. Seguros de ello, los orgalfl'zadnreséde; :II450
e:en Show han programado una proyeccion dedm 15;393 A
anuncios de estilograficas antiguas que va: d?: :n 5
ci -
1945. Anuncios que son como la ruta ha i
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uando el coleccionismo ex-

cede el hecho de juntar o

acumular cosas, y se con-
vierte en una aficion profunda, el
roleccionista desarrolla una ne-
cisidad, y en algunos casos una
vhsesidn, par conocer mas datos
e informacion sobre los elementos
que voleceipna,

La antigitedad del objeto que se
colecciona estd directamente re-
lacionada con la dificultad para
obtener informacion sobre dicho
objrto. Si se coleccionan estilo-
graficas nuevas, que avtualmen-
re estan en el mercado o que sv
ha abandenadno recientemente
su produccion, s¢ puede ohtener
gbundante informacién sobre
¢llas ¢n los catalogos, en los es-
tablecimientos que las venden, ¢n
las revistas especializadas y, tal
vez, dul propio fabricante,

La mayoria de estas fuentes
desaparecen cuando s¢ habla de
estilograficas antiguas. En los
ultimos aios se ha publicado un
numers Hmitado de trabajos so-
bre estilogralicas antiguas en el
munde, la mayoria de este mate-
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rial no ha llegado a nuestro pais.
Asimismo se puede encontrar in-
formacién gratuita en Internet,
no vbstante, no es facil encontrar
catalogos originales de fabrican-
tes de estilograficas, y es probable
que en algunos casos el fabrican-
te ya no exista.

Por suerte, es frecuente gue
se conserven periddicos y revis-
tas antiguas que contenen pe-
queiios mapas del tesoro para el
coleccionista. Los ununcios que
fabricantes y distribuidores de
estilograficas insertaron en los

i (B ince
1 prete e £ gold niba g 6o

De los anuncios antiguos es

las estrategias de

marketing v comunicacion de una
marca en una época determinada
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medios de comunicacion escritos
de Ja ¢pnea, para la promecion y
venta de sus productos, son una
fuente de informacidn asequible vy
abundante sobre las estilograficas
antiguas,

Aun no siendo un experio en
publicidad, se puede extraer de los
anuncios antiguos una cantidad
ingente de informacion y datos
cuyo valor es dificil de cuantifi-
car. 5i se dispone de una serie de
anurncios de una marca en un pe-
riodo de tiempo, es sencillo intuir
I esirategia de marketing y comu-
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nicacion de ese Fahricante. Puede
determinarse si la marca utiliza
una estrategia de lider de merci-
do, de aspirante, de seguidur de
corriente o de cuota de nicho.

Esta informacidn se extrae
de la identificacidn del medio,
periodico o revista, en el que
se esta publicando, del tamano
del anuncio que se inscria, de
la utilizacién o no de los colo-
res, del slogan que expresa y de
la descripcion que se realiza de
los articulos. Asimisma, se pue-
de establecer si la publicidad
que se utiliza es exclusivamen-
te deseriptiva de la calidad y de
las bondades de la estilografi-
¢a anunciada, o comparativa,
con diferenciacion del producto
con productos similares de otras
marcas (destacando los aspectos
positives de la marca que anun-
cia o los negativos de sus com-
petidores).
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De la observaciin de los anun-
cios, también se puede obrener el
puiblico abjetivo 0 mercado para
¢l que se fabrico la estilogrifi-
ca. El nivel social, dependiendo
si la marca anuncia sus plumas
mas caras 0 las mds asequibles; el
sexn, en funcién del tamaiio y ca-
racteristicas de los modelos anun-
ciados; o el colectivo o gremio
al que quiere dirigir su mensaje,
distribuidores o clientes finales,
hombres de negocin, viajantes,
contables, escribanos, militares,
estudiantes, secretarias.

Resulta interesante también,
observar en que momentos se di-
rige el fabricante a cada colectivo
y como orierta las campatias. Asi
aparecen campafias orientadas a
las compras de navidad con Papa
Noel como protaganista, campa-
fias dirigidas a las graduaciones
de universitarios, la vuelta al co-
legio, el reclutamiento o movili-
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zacion militar, etc. En algunos ca-
s0s, los anuncios recogen, directa
o indirectamente, aspectos rela-
cionados con la historia contem-
poranea de cada momento, coma
el derecho a voto de la mujer v su
papel en la sociedad, la primera y
segunda guerra mundial, etc.

La lectura de los anuncios
permite desgranar informavion
técnica de la marea o del mude-
lo anunciado. De un anuncio se
puede obtener informacidn sobre
los colores o diseiios en los que
se fabric6 una estilogrifica en un
afio o qué tipo de plumin original
o clip tenia ese modelo, los tama-
fios en que se fabricé y tambi¢n
los materiales en los que s¢ podia
adquirir. También se puede obte-
ner de los anuncios ¢l precio al
que se estaba vendiendo la estilo-
grafica y en, en algunaos casos, la
referencia o numbre interno con
el que el fabricante denominaba
sus productos.

Otra informacion extraible de
los anuncios ofrece al coleccio-
nista una base para seguir in-
vestigando. Por ¢jemplo algunos
anunciantes incluian el lugar de
fabricacién, las ciudades y sedes
de sus distribuidores o puntos de
venta y los paises a los que ¢x-
portaban incluyendo el nombre
y direccién del representante en
cada pais.

Sin duda, los anuncios antiguas
son un valioso mapa del tesora
que, si uno los sahes leer, ofreeen
una informacidn fiable y valiosa
de un apasionante hobby.

El Madrid Pen Show se cele-
birari entre los dias 17, 18 y 19
de noviembre en el hotel NH
Zurbano de Madrid. En ¢l se pro-
yectaran mas de 450 anuncios
antiguos (de entre 1898 hasta
1945) de las principales marcas
de estilografia, como Water-
man, Parker, Conklin, Sheaffer....
(www.madridpenshow.com). %
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